PREVALENCE DU TABAC A
UMERSEN COTE D’IVOIRE
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Figure 1.1: Répartition délka g@PBifation par sexe selon leur statut vis-a-vis de la consommation
de Ig




INTRODUCTION

Le tabagisme fait partie BRACipales causes évitables de déces prematuré et de morbidité
dang ponde. Up peu cing ps de personnes meurent chaque année de
i’ t e ¢ dasser huit millions par an d’ici a 2030.
oduiront en grande majorité dans




CHAPITRE 1: PREVALENCE DE LA CONSOMMATION DU TABAC A
FUME

Les indicateurs prioritairgs squi€laborés a partir des trois questions permettant d’évaluer la
prévalence du tabac a fu gremiére question (Q1) porte sur la consommation actuelle, la
deuy £2a) su 0 ton q ae par le passé des fumeurs qui actuellement ne
i ; a consommation passée des personnes

ner le statut tabagique passé et actuel

14 Fume actuellement
14 Ne fume pas actuellement
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CHAPITRE 2: SURVEILLANCE

Ce chapitre mesure la quaRibitedi@abac fumé par les fumeurs actuels. En indiquant les différents
type produits fum et d’ a consommation de cigarettes et des autres
DLG 3 d ke de produits du tabac que les personnes

Qateurs de

me phase, il existe une rele




Tableau 11-2: Consommateurs actuels de différents produits du tabac a fumer, par
caractéristiques démographiques sélectionnées

Tous produits
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démographiques fumer
confondues
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L’analyse selon le niveau d’instruction montre que la quantité de cigarettes fumées
quotidiennement diminue avec I’accroissement du niveau d’instruction. En effet, les fumeurs
de plus de 10 cigarettes par jour représentent 29,8% chez les personnes ayant un niveau
d’instruction primaire contre 24487 chez les personnes du secondaire et seulement 13,2% pour
les personnes ayant un n hstruction supérieur.




Tableau 11-3: Nombre de cigarettes fumées par jour par les fumeurs quotidiens de
cigarettes, par caractéristiques démographiques sélectionnées
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CHAPITRE 3: PROTECTION

Les questions posées lors de I’enquéte permettent d’évaluer 1I’exposition a la fumée du tabac au
domicile et sur le lieu de travailal ’objectif est de déterminer la fréquence de 1’exposition a la
fumée du tabac a I’intér; flomicile de la personne interrogée. Ces questions servent a
déte 1 quelquua "intérg locaux ou travaille la personne interrogée. La
DL fo det sonne interrogée travaille en dehors de
déterminer si la personne interrogée

pisiéme questiongi gide
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Tableau 11-5: exposition a la fumée du tabac par statut tabagique et caractéristiques
sociodémographiques
Caractéristiques Personnes interrogées exposees a la fumée

sociodemographiqug ST Non-fumeur
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Tableau 11-6: exposition a la fumée du tabac dans les lieux de travail intérieurs par statut
tabagique et caractéristiques sociodémographiques

L Personnes interrogées exposées a la fumée au lieu de travail
Caractéristiques

- . Non-fumeur exposé au lieu de Non-fumeur exposé a I’intérieur
sociodémographiques . . .
travail (environnement) des locaux de travail




CHAPITRE 4: SEVRAGE TABAGIQUE ET MISE EN GARDE

Les questions ont permisisle MESBIrer deux parametres : 1) les tentatives de sevrage tabagique
des rs actuels, et 23 mmangagiems d’arréter de fumer faites par le personnel de

sag

9 ont essayé¢ d’arréter de
ins (55,1%




De facon générale, ce sont environ 2 personnes sur 10 qui ont entendu parler des effets nocifs
de la cigarette aussi bien par le canal de la télévision que par celui des journaux ou magazines.
Les proportions observées sont pratiquement les mémes dans les différents sous-groupes a
I’exception des ruraux ou cellesaci restent assez faibles a cause probablement des difficultés
d’accés a ces deux cana @ii@rmation dans ce milieu.

L3 i de f n-fumeur laisse cependant apparaitre de
, alors que la proportion des fumeurs
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niveau d’instruction « supérieur» (79,8%), qui semblent plus touchées par les messages de
sensibilisation a 1’égard de la cigarette.

Tableau 11-9: Répartition des fumeurs par caractéristiques sociodémographique selon
qu’ils aient remarqué d€sm ges de mise en garde sur les paquets de cigarette

' T W | Si oui, les mises en garde sanitaires
gud DhiS. I 23 sur les paquets de cigarettes vous

sont-elles donner envie d’arréter de




CHAPITRE 5 : PUBLICITES POUR LES CIGARETTES

Dans ce chapitre, il s’agi mrer 1’exposition des personnes interrogées a la publicité sur
les cigaites dans les lie te et aux différents types de promotion pour les cigarettes. I
a personne interrogée a vu des publicités
cigarettes dans les lieux de vente. Il
ettes ou des panneaux dapromotion

tée.
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5. Vétements ou autres articles portant le nom ou le logo d’une marque de cigarettes ;
6. Promotion pour les cigarettes par courrier.

L’analyse des résultats de 1’enquéte montre que les produits les plus remarqués par la population
ivoirienne s’agissant de f@g tion sur les cigarettes sont les vétements ou autres articles
port om ou le logg arquggaémBioarettes 9,7 %. Ensuite viennent dans 1’ordre
deg i Cl , S,sur les prix 2,7 % ; cadeaux ou remise

es bons de reduction et la promotion
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cigarettes

Cadeaux ou remises sur

d'autres produits pour 1,8 2,2 1,3 1,8 1,7 2,3 1,2
I'achat de cigarettes

Vétements ou autres articles

portant le nom ou le logo 9,7 11,7 7,7 9,5 9,7 14,2 | 5,2
d'une marque de cigarettes

Promotion pour les 15 2 11 1,7 1,5 2 11
cigarettes par courrier



CHAPITRE 6 : ASPECTS ECONOMIQUES

Les résultats de I’enqute ii@i€juc un colt moyen de 40,97 FCFA pour une cigarette
mangiiaglirée soit une noyenpegeépensee de 819,4 FCFA pour un paquet de
20 : irce Bila consommation de produits de tabac

lyet de ciga

Somme moyenne dépensée pour 20 cigarettes manufacturées 819,4 FCFA

% de la consommation de 100 paquets de cigarettes sur le
PIB 2016 par habitant




CONCLUSION

Les résultats de la présente enquéte dégagent des éléments de réponses a I'évaluation de la
prévalence tabagique en fonctigi du sexe, de I'dge, du milieu urbain, du niveau d’étude ainsi
qu'a la surveillance, la pf@iegtiOf, le sevrage tabagique et les publicités pour les cigarettes a
trave omportegeat £ N desd pes enquétées.
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La présente étude confirme que les fumeurs en Céte d'lvoire ne bénéficient généralement d'aucune
condition de vie sociale particuliére malgré la loi sur I’interdiction de fumée. Les non-fumeurs sont
livrés a elles méme et continuent de souffrir des odeurs de rejets nocifs des cigarettes.

A travers ces résultats, tr@aspa “importance des données collectées. Les données recueillies
servicapimaux décideurs 8 mnificate UX niveaux national et régional de disposer de
plug Eation tion, déwaluation des politiques et programmes de




